雁峰区融媒体中心2024年度部门
整体支出绩效自评报告

根据《预算法》有关“各级政府、各部门、各单位应当对预算支出情况开展绩效评价”的规定，结合实际情况，我中心对2024年度部门整体支出进行了绩效自评，现报告如下：
一、基本情况
（一）部门职能职责
1．贯彻落实党的新闻宣传方针政策，宣传党的理论、路线和各项方针政策，把握新闻宣传基调，坚持团结鼓劲、正面宣传的方针，坚持正确的舆论导向，为全区经济社会发展提供舆论支持，负责全区新闻业务管理和对外通联工作。
2．负责区内媒体流程深化改造，负责媒体业务平台拓宽、服务功能升级，强化“媒体+党建+政务+服务”功能。
3．负责加强区融媒体中心队伍建设。负责对全区采编播从业人员的系统培训管理。根据相关政策规定，负责互联网新闻信息服务许可、广播电视播出机构许可、信息网络传播视听节目服务许可等的申领工作。负责所属人员职业从业证件的申领、管理，抓好全区新闻宣传阵地和人才队伍建设。
4．围绕区委、区政府中心工作，负责开展新闻宣传，落实全区新闻报道计划，完成上级下达的各项宣传任务；
5．协助配合上级媒体和新闻单位来我区采访及其他工作；
6．负责协调、指导、参与全区各单位宣传片、微视频、微博、微信、客户端、网站、广告牌等宣传产品的策划、制作、审定；
7．负责建设、管理、运维融媒体技术支撑平台。负责并组织实施全区媒体覆盖网络建设、运营与管理。负责全区网络安全相关工作；负责区中心机房及全区网络日常管理与维护；
8．完成区委交办的其他任务。
（二）机构设置及决算单位构成
1．内设机构设置。雁峰区融媒体中心单位内设机构包括：办公室、新闻采访股、编辑制作股、技术和运营股。
2．决算单位构成。雁峰区融媒体中心单位2024年部门决算汇总公开单位构成包括：雁峰区融媒体中心单位本级。
（三）人员编制情况
2024年12月31日止我办在职人员6人。
二、一般公共预算支出情况
（一）基本支出情况
基本支出是保障机构正常运转、完成日常工作任务而发生的各项支出，包括用于在职和离退休人员基本工资、津贴补贴等人员经费以及办公费、印刷费、水电费、办公设备购置等日常公用经费。2024年年初预算391.39万元，全年预算安排775.18万元，全年预算执行数775.18万元，预算执行率100%。基本支出预算安排111.01万元，全年预算数279.12万元，实际支出279.12万元，完成预算安排的100%。人员经费支出95.47万元，占基本支出的34.2%；日常公用经费支出183.64万元，占基本支出的63.8%。系全区宣传工作开支等。
（二）项目支出情况
项目支出是单位为完成特定行政工作任务或事业发展目标而发生的支出。2024年度项目预算安排280.35万元，全年预算数为496.06万元，实际支出496.06万元，完成预算安排的100%。项目系全区网络租赁及维护费开支、保密机房建设费、区应急广播建设费等。
三、政府性基金预算支出情况
   2024年度无政府性基金预算支出。
四、国有资本经营预算支出情况
   2024年度无国有资本经营预算支出。
五、部门整体支出绩效情况
雁峰区融媒体中心以习近平总书记关于媒体融合发展的重要论述为指引，认真贯彻落实党的二十大精神，紧紧围绕区委、区政府中心工作，凝心聚力、砥砺前行，持续推进媒体深度融合，开辟了一条具有雁峰特色的媒体融合之路。根据部门整体支出绩效评价指标，部门整体支出绩效得分99分，具体情况如下：
(一)预算执行率(分值10分，得10分）
财政拨款全年预算数691.74万元，全年执行数691.74万元，预算执行率100%。
(二)产出指标(分值50分，得49分，扣1分)
1、全区网络租赁及运行，年度指标值：正常运行，实际完成值：完成，分值10分，得分10分。
2、聚合资源，建设新型宣传平台，年度指标值：完成全区应急广播建设，实际完成值：完成，分值10分，得分10分。
超进度高质量完成全区应急广播体系建设，充分发挥应急广播“覆盖面广、传播面宽、灵活迅速”的优势，保证全区应急广播每天早中晚三个时段正常播、安全播，自主创新打造《首峰新闻》《首峰夜读》特色栏目，截至目前，已制作播发240期，常态化开设《交通安全》《防溺水》《森林防火》《安全生产》等各类公益广告栏目，播发相关信息400余条次。
3、擦亮品牌，扩大影响力，年度指标值：实行新闻量质双提升，实际完成值：完成，分值10分，得分10分。
今年以来，我中心在央媒上稿316篇，省媒上稿1764篇，其他媒体上稿1128篇，其中学习强国上稿121篇（含首峰夜读90篇）；迴雁新闻客户端累计发稿5000余篇，中国雁峰公众号发稿1300余篇，雁峰发布视频号、抖音号发布视频683个，《雁峰欢迎你》播放量突破10万+，雁峰发布视频号挤进2024年第一季度衡阳市新闻和政务微信视频号影响力15强。
4、开设各种专题专栏，年度指标值：为新雁峰宣传，实际完成值：完成相关专题专栏30余个，分值10分，得分9分。
紧贴区委、区政府中心工作，服务全区所有的重大会议、重要活动、重点部署的主题报道，以图文、视频、宣传片等各类形式，讲好雁峰故事，展示雁峰形象。一年来，聚焦区两会、文旅项目建设、文明创建、安全生产、全民禁毒、“两重”“两新”送解忧等重点工作，在全媒体平台开设“聚焦雁峰两会｜奋楫再出发”“助力旅发会 绿植添精彩”“国庆错峰 就来雁峰”“三湘四水，相约湖南—第三届湖南旅发大会”“全民禁毒月主题宣传”“‘两重’‘两新’送解忧专项行动”等专题专栏20余个，发布稿件800余篇，进行全方位、立体化宣传报道，为建设高质量发展、高品质生活、高效能治理的现代化新雁峰提供强大舆论支持。
5、资金使用合规性，年度指标值：合规，实际完成值：合规，分值5分，得分5分。
全面实施预算绩效管理，合理安排预算收支；预算资金使用符合国家财经法规和单位财务管理制度规定，资金支付有完整的审批流程和手续；资金使用无截留、挤占、挪用、虚列支出等情况。
 (三)效益指标(分值30分，得30分，未扣分)
1、围绕中心工作做新闻，年度指标值：展示中心工作，实际完成值：较好的完成，分值10分，得分10分。
聚焦第三届湖南旅发大会，策划《首峰新韵》《大城向南 走读雁峰》《大城之南·乐游雁峰》《迎旅发 游雁峰》《拍了拍雁峰》《潮玩雁峰》等专题栏目，推出“镜头下的惠民之旅”“委员说雁峰文旅”“喜迎旅发会 当好东道主”“雁峰印记”等系列报道，推送短视频、宣传片引流出圈，形成了多兵团、多层级、多模式的主流媒体宣传矩阵，今年以来，文旅相关稿件央媒上稿50余篇、省媒上稿180余篇，助力雁峰文旅“火出圈”，也让雁峰的旅发故事更加深入人心，雁峰文旅的知名度、美誉度和影响力不断扩大。
2、宣传工作，年度指标值：强化主流媒体作用，实际完成值：在主流媒体发布作品，分值10分，得分10分。
《雁峰欢迎你》播放量突破10万+，雁峰发布视频号挤进2024年第一季度衡阳市新闻和政务微信视频号影响力15强
[bookmark: _GoBack]3、贴近民生服务群众，年度指标值：利用平台，服务群众，实际完成值：为群众办实事，分值5分，得分5分。
通过新闻+党建+政务+服务三大功能模块融合雁峰资源，让广大市民足不出户就可以办理行政审批、生活缴费等业务。
4、预决算信息公开，年度指标值：按要求公开，实际完成值：按照规定内容在规定时限内公开预决算信息，分值5分，得分5分。
 (四)满意度指标(分值10分，得10分，未扣分)
群众满意度，年度指标值：≥90%，实际完成值：90%，分值10分，得分10分。
七、存在的问题及原因分析
年初部门预算前瞻性有待进一步加强。年初部门预算编制不够精准，年中调整了部分预算。
八、下一步改进措施	
一是进一步提高预算执行率。加强预算执行动态分析，针对项目跨年度结算的问题，争取项目尽早计划、尽早开展、尽早结算，加快预算执行进度，提高财政资金使用效益。
二是进一步加强预算绩效管理。加大对《湖南省预算绩效目标管理办法》相关规定的宣传和培训，增强绩效目标设置的科学性、合理性和规范性，强化预算支出责任，提高资金使用效益。







